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1  INTRODUÇÃO 

O Kiui Studio apresenta este memorial descritivo com o objetivo de fornecer a descrição 

completa do processo de criação do Trabalho de Conclusão de Curso, para melhor 

entendimento e apreciação. 

Foi criado um estúdio constituído pelos integrantes do grupo, com logo, manual de identidade 

visual, portfólio e website, e desenvolvido um trabalho experimental abordando o tema 

Astronomia - Almanaques Infantis, seu estudo, pesquisa, conceito, criação e ações 

relacionadas. 
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2  O ESTÚDIO DE DESIGN 

2.1 HISTÓRICO DO ESTÚDIO 

No segundo semestre de 2008, cinco profissionais: Fernando, Jean, Marina, Rafael e Tarsila 

juntaram suas capacidades e vontade de criar o próprio estúdio e formaram o ñReflexo 

Designò.  

Mais tarde, ainda no segundo semestre de 2008, Marcos ingressou ao grupo para contribuir 

com sua excelente capacidade de criação.  

Esse período de projeto interdisciplinar contribuiu para o amadurecimento do grupo, bem 

como para conhecimento dos membros e de suas capacidades individuais, tornando a divisão 

de tarefas internas muito mais fácil. 

Em 2009 o estúdio passou por uma reformulação de nome e identidade, passando a se chamar 

ñKiui Studioò, o que foi  primordial para torn§-lo ainda mais apto ao mercado de trabalho e 

TCC (Trabalho de Conclusão de Curso). 

Os membros permaneceram unidos e em busca sempre de um trabalho cada vez melhor e com 

qualidade primorosa. 

 

2.2 MISSÃO, VISÃO, VALORES E OBJETIVO 

Missão: 

Transpor obstáculos e alcançar o impossível. 

Visão: 

Competir no mercado com criatividade, agilidade e eficiência. Essas qualidades permitem 

atingir as metas de trabalhar com pequenas e médias empresas, mídia online e offline e 

conquistar uma posição de destaque dentre os estúdios e agências de design, nacional e 

internacionalmente. 

Valores: 

¶ Ética, responsabilidade, seriedade e compromisso com o cliente, para não somente 

prestar serviços, mas criar amizades e parcerias. 
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¶  Solução, agilidade, habilidade e desenvoltura fazem do Kiui Studio uma empresa 

moderna e inovadora. A adaptabilidade no mercado confere a credibilidade e 

excelência profissional continuamente buscada. 

Objetivo:  

Oferecer qualidade e profissionalismo nos serviços prestados, adaptando-se ao mercado 

competitivo e tornando nosso o sonho do cliente. 

 

2.3 MEMBROS DO ESTÚDIO 

FERNANDO SAMPEL,  atendimento e produção final  

30 anos, estudante de Comunicação Social com Habilitação em Design Digital pelo Centro 

Universitário Ibero-Americano. É especialista em atendimento e desenvolvimento de layouts 

e costuma sempre fazer novos contatos, muitas vezes transformando clientes em ótimos 

amigos e aliados. Trabalha em sua própria agência de design e atua também como Freelancer, 

realizando todos os tipos de trabalhos solicitados pelos clientes com agilidade e eficiência. 

JEAN FELIPE JORDAN SILVA,  animação e programação 

21 anos, cursa atualmente Comunicação Social com Habilitação em Design Digital pela 

Unibero. Programador em Action Script e modelador 3D, trabalha com intuito de melhorar 

cada vez mais, contribuindo significantemente para o desenvolvimento do trabalho com 

modelos em 3D, sites em Flash convidativos e toda a parte animada do projeto. Trabalha em 

uma Agência de Design como webdesigner. 

MARCOS FERREIRA DE SOUZA PICCIN,  criação e direção de arte 

23 anos, se formará este ano em Design Digital pelo Centro Universitário Ibero-Americano. 

Trabalha no departamento de marketing de uma grande empresa, sempre desenvolvendo 

atividades que envolvam sua capacidade de criação e desenvolvimento de layouts. Já produziu 

peças de grande porte para o Metrô de São Paulo e Jornais diversos. Responsável pela criação 

e diagramação, é sempre criativo e traz idéias inovadoras para o grupo. 

MARINA BAROLLO,  redação e liderança 

22 anos, cursa Comunicação Social com habilitação em Design Digital pela Unibero. 

Redatora e líder do grupo, trata sempre a todos com entusiasmo e profissionalismo. Cuida do 
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material escrito das peças desenvolvidas pelo estúdio e sempre traz idéias novas e soluções 

para os projetos desenvolvidos. Trabalha no departamento de Marketing de uma grande 

empresa, cuidando da área de Web. Administra o site (portal) da empresa e desenvolve o 

material  solicitado que deva ser colocado no site. 

RAFAEL PROENÇA,  áudio visual e planejamento 

22 anos, está se formando em Comunicação Social com habilitação em Design Digital pelo 

Centro Universitário Ibero-Americano. Responsável pelo planejamento e parte visual do 

estúdio, atua também como redator, auxiliando no resumo e produção de textos para os 

trabalhos desenvolvidos. É bastante calmo e visionário. Bilíngüe, fala inglês com fluência, o 

que foi de extrema importância na tradução de textos e transformação do material contido no 

site para a língua inglesa. Procura sempre se aprimorar na área, atualizando-se por meio de 

cursos e aulas sobre edição de vídeo e animação. 

TARSILA FRAGA LEITE,  arte-final e desenvolvimento 

22 anos, atualmente faz Design Digital pela Unibero. É diagramadora e arte-finalista oficial 

do grupo, detalhista e muito observadora. Cuida de todo o desenvolvimento prático do 

trabalho e principalmente da parte gráfica, onde exibe excelente domínio com relação a 

materiais que devam ser utilizados e programas que melhor viabilizam o projeto. Atua como 

Freelancer, exibindo um alto conhecimento do trabalho que realiza, sempre entregando o 

melhor projeto ao cliente com o melhor custo X benefício. 

 

2.4 PRODUTOS E SERVIÇOS 

O Kiui Studio atua no mercado com mídias online e offline, sempre exibindo um grande leque 

de opções ao cliente, onde constam serviços como:  animação 2D, modelagem 3D, criação de 

Identidade Visual corporativa, produção de cartões de visitas e materiais gráficos, elaboração 

de textos, produção e edição de vídeos, ilustrações e desenvolvimento de sites. 

Os serviços primam pela qualidade e adequação ao mercado específico de cada cliente, 

harmonizando todos estes aspectos em grandes projetos. Estas qualidades determinam a 

consolidação do estúdio no mercado e demonstram sua eficiência e excelência. 
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2.5 PORTFÓLIO 

Trabalhos produzidos pelo estúdio 

   

     

        



15 

 

         

          

   

 



16 

 

2.6 LOGOMARCA ï CRIAÇÃO E CONCEITOS 

Na busca de uma identidade visual que expressasse todas as características que constituem o 

estúdio, foram feitas diversas pesquisas, concluindo que a marca deveria ser o Kiwi, pássaro 

símbolo da Nova Zelândia, que representa em sua essência todos os valores do grupo. 

Apesar de suas asas atrofiadas que o impedem de voar, o pássaro consegue com excelência 

procurar alimentos e recursos necessários à sua sobrevivência. Com um olfato muito aguçado, 

se diferencia da maioria das aves que utilizam tato ou visão para se alimentar. Sobreviveu a 

predadores e adaptou-se ao meio ambiente para escapar de sua completa extinção. O ovo do 

kiwi é um dos maiores proporcionalmente ao seu tamanho, garantindo assim sua resistência. É 

muito raro e só pode ser encontrado na Nova Zelândia, mas ainda vive nos dias de hoje e está 

cada vez mais perpetuando sua espécie. 

Foi estabelecida a relação entre o pássaro e as características que integram o estúdio: a 

capacidade de sua sobrevivência representa a persistência, firmeza, resistência e 

adaptabilidade ao mercado; o olfato aguçado remete ao bom faro para os negócios e para bons 

clientes. 

Quanto à questão de ser raro, é motivo de admiração e se diferencia de tudo o que existe 

atualmente, representando inovação e criatividade. Já o tamanho de seus ovos remete a uma 

comparação com outras empresas do mesmo ramo: apesar de ser pequeno e iniciante, produz 

melhores e maiores idéias. 

A logomarca é constituída de dois elementos unidos em um só: o nome do estúdio e o pássaro 

Kiwi estilizado. Abaixo do desenho h§ a palavra ñStudioò, que o identifica tanto nacional 

como internacionalmente. Está escrita em inglês, pois esta é a língua mundial nos dias de 

hoje, e garante o melhor entendimento da identidade ao redor do mundo.  

O nome ñKiwiò sofreu alterações, como a retirada a letra ñwò e a colocação da letra ñuò, 

formando ñKiuiò. Esta mudan­a foi realizada, pois, sabendo que a grande maioria das pessoas 

quando pensa em ñquiu²ò (fruta) automaticamente pensa na grafia ñkiwiò com ñwò, o objetivo 

é desassociar totalmente essa id®ia da fruta colocando a letra ñuò.  A mudan­a tamb®m teve o 

intuito de dar leveza ao logo, para acompanhar sua forma arredondada. 

Ainda com intenção de não levar ao pensamento da fruta, o nome foi dividido em duas 

sílabas, ñkiò e ñuiò, dispostas uma sobre a outra. Este tipo de diagrama­«o propicia uma 
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quebra no ritmo da palavra, fazendo com que a leitura do logo não remeta ao primeiro 

pensamento da pessoa, mas sim a análise das formas do logo e da relação entre a palavra e o 

pássaro localizado à sua direita. 

O logo foi criado utilizando a cor verde, com dois tons variantes: claro e escuro. A escolha foi 

baseada no significado a ser transmitido aos clientes: perseverança, resistência, 

adaptabilidade, seriedade e criatividade. 

O verde é uma cor naturalmente calma. Por estar presente na natureza, representa seus valores 

de crescimento, desenvolvimento e serenidade. Devido à sua predominância na primavera, 

está ligado à vida, juventude e vigor. Uma associação comum do verde é com a imortalidade e 

renovação, pois a cada primavera a cor reaparece ciclicamente, renovando a vida e o espírito 

de evolução. O verde reflete esperança, perseverança, espaço, liberdade, criatividade, 

segurança, satisfação e adaptabilidade. Facilita o raciocínio correto e amplia a consciência e 

compreensão. 

A escolha desta cor para o logo é perfeita, pois transmite tudo o que o estúdio representa e 

ainda lembra a natureza, que é o habitat do animal escolhido para sua representação. 

Logomarca 

A fonte principal do logo é a BAUHAUS estilizada, onde foram feitas pequenas modificações 

nas letras ñkò e ñuò. A tipografia auxiliar ® a Tw Cen MT. 
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Representação: 
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3  MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL  

O manual do estúdio traz toda a constituição do logo, importância, relevância, aplicações, 

papelaria, grade estrutural e outros elementos de extremo valor na utilização da marca. 

Foi construído inteiramente com a mesma identidade visual, onde foi aproveitada parte do 

logo em marca dô§gua para localiza­«o dos textos e uma lembrança visual do habitat do Kiwi 

em conjunto com uma figura do pássaro estilizado para finalizar a composição das páginas. 

O manual serve como guia para reprodução, detalhando tanto aspectos visuais quanto técnicos 

na utilização da logomarca e é de suma importância para o estúdio. 

A caixa onde é guardado o manual é feita de madeira e revestida com pelúcia verde, para 

lembrar o habitat do Kiwi. Dentro dela há o manual em si, folhas secas e pelúcias do animal. 

Toda essa constituição visual influencia na apresentação do estúdio e em futuras contratações. 

Apresentação do Manual 
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Apresentação da caixa 
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4  SITE DO ESTÚDIO 

4.1 APRESENTAÇÃO 

O site do estúdio foi produzido visando totalmente à interatividade do navegante, além de 

aplicar por completo o conceito de hipermídia. 

Entende-se por interatividade a troca de informações entre o emissor e o receptor, onde haja 

dinamismo e participação de ambos os lados. Já hipermídia é um conceito que se baseia no 

fato do usuário poder interagir com o meio da maneira que quiser, na ordem que quiser e no 

tempo que lhe convir. 

O site foi construído inteiramente no programa Adobe Flash CS3 e é dotado de animações em 

todas as suas páginas. 

Ao entrar no site, o navegante pode vasculhá-lo da maneira que desejar, pois os links estão 

dispostos de forma não-visível. Há apenas figuras, e para saber qual imagem corresponde a 

qual página, deve-se clicar e descobrir.  

Esse meio de interação depende exclusivamente do usuário, e por isso deve ser atrativo. Por 

este motivo, o site é feito somente com vetores nas cores do estúdio e simulando uma sala de 

escritório ï estúdio de design ou criação. Ao passar o mouse sobre as imagens, figuras 

humanas surgirão como indicação de link, ou em outro caso, existem links escondidos sem 

qualquer indicação, com o intuito de serem descobertos por acaso. 

Pensando em agradar todos os internautas, o site contém um menu rápido em seu rodapé. 

Através dele é possível navegar por entre as páginas de maneira mais rápida e sucinta, sem 

precisar ñprocurarò os links ou demandar tempo para localizar as informa­»es desejadas.  

Com o menu rápido também é possível alternar entre as páginas sem precisar aguardar o 

término da animação de cada uma. Este é mais um diferencial do site, e visa agradar ao 

público que está retornando ao site ou não pretende assistir às introduções. 

Para retornar a Home do site, foi disposto o logo do estúdio em todas as páginas (fixo) do lado 

esquerdo. Também é possível voltar a ela através do menu rápido no rodapé. 

Quanto à questão de reconhecimento nacional e internacional, o site possui a opção de troca 

de idioma, onde é possível a escolha entre Português e Inglês. Desta forma é possível atingir 

ao mercado internacional. 



27 

 

4.2 MAPEAMENTO (STORYBOARD) 

O mapeamento, ou storyboard, estrutura e facilita a visualização das informações contidas no 

site. 

O diagrama visa à clareza na apresentação dos menus e estrutura do site, como hierarquia e 

disposição de informações: 

 

 

4.3 WIREFRAME 

O Wireframe consiste no planejamento do site, detalhando com gráficos, desenhos e 

indicações visuais a diagramação e disposição dos itens na tela.  

Para o Wireframe do site do estúdio foram utilizados elementos que simulassem desenhos 

com canetas esferográficas em um caderno. O objetivo é, além de sinalizar a disposição dos 

ícones, dar uma identidade visual moderna e marcante para mais esta etapa de criação. 
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Home do site: 

 

Studio: 
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Equipe: 

 

Portfólio: 

 

 

 

 

 

 

 


