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1 INTRODUCAO

O Kiui Studio apresenta este memorial descritivo com o objetivo de fornecer a descricao
completa do processo de criagdo do Trabalho de Conclusdo de Curso, para melhor

entendimento e apreciacgao.

Foi criado um estudio constituido pelos integeardo grupo, com logo, manual de identidade
visual, portfélio e website, e desenvolvido um trabalho experimental abordando o tema
Astronomia - Almanaques Infantis, seu estudo, pesquisa, conceito, criacdo e ac0les

relacionadas.
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2 O ESTUDIO DE DESIGN
2.1 HISTORICO DOESTUDIO

No segundo semestre de 2008, cinco profissionais: Fernando, Jean, Marina, Rafael e Tarsila
juntaram suas capacidades e vontade de criar o préptimioe f or mar am o

Designo.

Mais tarde, ainda no segundo semes&e2d08, Marcos ingressou ao grupo para contribuir

com sua excelente capacidade de criagéo.

Esse periodo de projeto interdisciplinar contribuiu para o amadurecimento do grupo, bem
como para conhecimento dos membros e de suas capacidades individuaidptardams&o

de tarefas internas muito mais facil.

Em 2009 cestudiopassou por uma reformulacédo de nome e identidade, passando a se chamar
AKI ui Studi oo, 0 g u do aindaimais apto aomercada da trabgtha e a
TCC (Trabalho de Conclés de Curso).

Os membros permaneceram unidos e em busca sempre de um trabalho cada vez melhor e corr

gualidade primorosa.

2.2 MISSAO, VISAO, VALORES E OBJETIVO
Misséo:

Transpor obstaculos e alcancar o impossivel.
Viséo:

Competirno mercado com criatividade, ibgade e eficiéncia. Essas qualidades permitem
atingir as metas de trabalhar com pequenas e médias empresas, midia online e offline e
conquistar uma posicdo de destaque dentre os estudios e agéncias de design, nacional e

internacionalmente.
Valores:

| Etica responsabilidade, seriedade e compromisso com o cliente, para ndo somente

prestar servigos, mas criar amizades e parcerias.
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1 Solucao, agilidade, habilidade e desenvoltura fazem do Kiui Studio uma empresa
moderna e inovadora. A adaptabilidade no mercadéece a credibilidade e
exceléncia profissional continuamente buscada.

Objetivo:

Oferecer qualidade e profissionalismo nos servi¢cos prestados, adagt¢aaalonercado

competitivo e tornando nosso o sonho do cliente.

2.3 MEMBROS DOESTWDIO
FERNANDO SAMPEL, atendimento e producéo final

30 anos, estudante de Comunicagao Social com Habilitagdo em Design Digital pelo Centro
Universitario IbereAmericano. E especialista em atendimento e desenvolvimento de layouts

e costuma sempre fazer novos contatos, muitas weaesformando clientes em o6timos
amigos e aliados. Trabalha em sua prépria agéncia de design e atua também como Freelancer,

realizando todos os tipos de trabalhos solicitados pelos clientes com agilidade e eficiéncia
JEAN FELIPE JORDAN SILVA, animacao e@rogramacao

21 anos,cursa atualmente Comunicagdo Social com Habilitacdo em Design Digital pela
Unibero. Programador em Action Script e modelador 3D, trabalha com intuito de melhorar
cada vez mais, contribuindo significantemente para o desenvolvimentalmidht com
modelos em 3D, sites em Flash convidativos e toda a parte animada do projeto. Trabalha em

uma Agéncia de Design como webdesigner.
MARCOS FERREIRA DE SOUZA PICCIN, criacao e direcao de arte

23 anos, se formara este ano em Design Digital pelor@emiversitario IbereAmericano.
Trabalha no departamento de marketing de uma grande empresa, sempre desenvolvendo
atividades que envolvam sua capacidade de criacdo e desenvolvimento de layouts. Ja produziu
pecasde grande portpara o Metr6 de Sdo Pawdalornais diversos. Responsavel pela criacdo

e diagramacdao, € sempre criativo e traz idéias inovadoras para o0 grupo.
MARINA BAROLLO, redacéao e lideranca

22 anos, cursa Comunicacdo Social com habilitagdo em Design Digital pela Unibero.

Redatora e lider dgrupo, trata sempre a todos com entrsia e profissionalismo. Cuida d
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material escrito das pecas desenvolvidas pstadioe sempre traz idéias novas e solucdes
para os projetos desenvolvidos. Trabalha no departamento de Marketing de uma grande
empresacuidando da area de Web. Administra o site (portal) da empresa e desemvolve

material solicitado que deva ser colocado no site.
RAFAEL PROENCA, audiovisual e planejamento

22 anos, esta se formando em Comunicacéo Social com habilitagdo em DesignpBlgital
Centro Universitario lberd\mericano. Responsavel pelo planejamento e parte visual do
estldio, atua também como redator, auxiliando no resumo e producdo de textos para 0s
trabalhos desenvolvidos. E bastante calmo e visionario. Bilingue, fala ingé8ugncia, o

gue foi de extrema importancia na traducéo de textos e transformacéo do material contido no
site para a lingua inglesa. Procura sempre se aprimorar nati@Zzandese por meio de

cursos e aulas sobre edi¢do de video e animacao.
TARSILA FRAGA LEITE, artefinal e desenvolvimento

22 anos, atualmente faz Design Digital pela Unibero. E diagramadorafaalitta oficial

do grupo, detalhista e muito observadora. Cuida de todo owddgenento pratico do
trabalhoe principalmente da parterdjica, onde exibeexcelente dominicom relacdo a
materiais que devam ser utilizados e programas que melhor viabilizam o projeto. Atua como
Freelancer, exibindo um alto conhecimento do trabalho que realiza, sempre entregando o

melhor projeto ao cliente ooo melhor custX beneficio.

2.4 PRODUTOS E SERVICOS

O Kiui Studio atua no mercado com midias online e offline, sempre exibindo um grande leque
de opcbes ao cliente, onde constam servicos como: animacédo 2D, modelagem 3D, criacdo de
Identidade Visual corpotiza, producao de cartdes de visitas e materiais graficos, elaboracéo

de textos, producéo e edicdo de videos, ilustracdes e desenvolvimento de sites.

Os servicos primanpela qualidade eadequacdao mercado especifico de cada cliente,
harmonizando todos &s aspectos em grandes projetos. Estas qualidades determinam a

consolidacao destudiono mercado e demonstram sua eficiénaaoeléncia.
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2.6 LOGOMARCA CRIACAO E CONCEITOS

Na busca de uma identidade visual que expressasse todas as caracteristicas que constituem ¢
estuio, foram feitas diversas pesquisasycluindo que a marca deveria ser o Kiwi, passaro

simbolo da Nova Zelandigue representa em sua essétmi®s 0s valores do grupo.

Apesar de suas asas atrofiadas que o impedem de voar, 0 passaro consegue com excelénci:
procurar alimentos e recursos necessarios a sua sobrevivéncia. Com um olfato muito agucado,
se diferencia da maioria das aves que utilizaim ¢a visdo para se aliment&obreviveu a
predadores e adapt@se ao meio ambiente para escapar de sua completa extincdo. O ovo do
kiwi € um dos maiores proporcionalmente ao seu tamantemtgado assim sua resisténda.

muito raro e s6 pode ser enc@mto na Nova Zelandia, mas ainda vive nos dias de hoje e esta

cada vez mais perpetuando sua espeécie.

Foi estabelecida a relacdo entre o passaas earacteristicas que integramestudio: a
capacidade de sua sobrevivéncia representa a persisténcia, afirmesisténa e
adaptabilidade ao mercadoplfato agucado remete ao bom faro para os negdég@asabdons

clientes.

Quanto a questdo de ser raro, € motivo de admiracaaddesencia de tudo o que existe
atualmente, representando inovacgéo e criatidgddd o tamanho de seus ovos remete a uma
comparacao com outras empresas do mesmo ramo: apesar de ser pequeno e iniciante, produ:

melhores e maiores idéias.

A logomarca é constituida de dois elementos unidos em um sé: 0 nome do estudio e 0 passaro
Kiwi estlizado. Abai xo do desenho h8 a palavra AStu
como internacionalmente. Esta escrita em inglés, pois esta é a lingua mundial nos dias de

hoje, e garante o melhor entendimento da identidade ao redor do mundo.

O n o me o Jofkeu alteracbes, comoraet i r ada @& coloeatdca IAevior a
formando AKiui 0. Esta mudan-a foi real i zada
guando pensa em fAquiu20o (fruwiad a@aomofvd ] can
édesassociar total mente essa id®i a da frut a

intuito de dar leveza ao logo, para acompanhar sua forma arredondada.

Ainda com intencdo de nao levar ao pensamento da fruta, o nome foi dividido em duas

silala s , Aki 6 e Aui o, di spostas uma sobre a
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guebra no ritmo da palavra, fazendo com que a leitura do logo ndo remeta ao primeiro
pensamento da pessoa, mas sim a analise das formas do logo e da relacdo entrecaopalavra

passaro localizado a sua direita.

O logo foi criado utilizando a cor verde, com dois tons variantes: claro e eAasoolha foi
baseada no significado a ser transmitido aos clientes: perseveranga, resisténcia,

adaptabilidade, seriedade e criativida

O verde é uma cor naturalmente calma. Por estar presente na natureza, representa seus valore
de crescimento, desenvolvimento e serenidade. Devido a sua predominancia na primavera,
esta ligado a vida, juventude e vigor. Uma associacdo comum do eoneagimortalidade e
renovacgao, pois a cada primavera a cor reaparece ciclicamente, renovando a vida e o espirito
de evolugcdo.O verde reflete esperanca, perseveranca, espaco, liberdade, criatividade,
seguranca, satisfacdo e adaptabilidade. Facilita ociacd correto e amplia a consciéncia e

compreensao.

A escolha desta cor para o logo € perfeita, pois transmite tudo o egi@io representa e

ainda lembra a natureza, que é o habitat do animal escolhido para sua representacao.

Logomarca

A fonte princil do logo € a BAUHAUS estilizada, onde foram feitas pequenas modificac6es

nas | etras Ako e Auo. A tipografia auxiliar



Representagéo:

CORES

‘ C:50 | M:O | Y:100 | K75
‘ R:43 | G:78 | B:9
. PANTONE 350 C 93%

C31 | MO0 | Y72 | KO
R:185 | G:215 | B:113

PANTONE 367 C 100%

TIPOLOGIA AUXILIAR
Tw Cen MT

KIUI STUDIO

Kiui Studio

kivi studio
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

1234567890
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3 MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

O manual deestidio traz toda a constituicdo do logo, impodian relevancia, aplicacoes,
papelaria, grade estrutural e s elementos de extremo vaia utilizacdo da marca.

Foi construido inteiramente com a mesma identidade visual, onde foi aproveitada parte do
| ogo em marca do8§8gua pnaarembrangawisulalo habéiat do&iwid o st

em conjunto com uma figura do passaro estilizado para finalizar a composicdo das paginas.

O manual srve como guia para reproducéo, detalhando tanto aspectos visuais quanto técnicos

na utilizacdo da logomarca e ésiena importancia paraexudio.

A caixa onde é guardado o manual é feita de madeira e revestida com pelUcipasade
lembrar o habitat do Kiwi. Dentro dela ha o manual em si, folhas segalsicias do animal.

Toda essa constituicao visuafluenciana apresentacdo doté@dio e em futuras contratacoes.

Apresentacdo do Manual

studio

studio

Seill

MANUAL DE
IDENTIDADE VISUAL




Apresentagdo

A Identidade Visval do uma empraza & un d sous
Sl pet Fa ok St

it filosofia,
@ reconhacida pelo pdblico.
Hasta manval exi3o estabelocidas normas, para quo o oplicagio
& uso dos clamentor da Identidada Visual sojam astabsiocidos da
manaira fooar.

© objefivo deste documento § informar o servir do base pora @
consofidagio da marca.

Componentes da Logomarca

1.2 - Logomarca e Assinatura

1.4 - Versdes do Logo = on line e off line

A marca o posui varsio online diferencada @ ndo
wiliza dagrads o efaito 3.

Introdugdo

Conceito da Marca

A morca é a reprasantosio simbdica dos informagdes

ou uma instnicho. A roprasantagio smbélica do uma marca &
consinida fipicamanta por um nome (marca nominativa) @ por

s - s |
omprasa, instituigo ov servigo. Exe conjunto do elementos bassic-sa om
= = =

da comunicagio visuol da instituiie. Pode-sa considerar que um Projoto f
do Identidodo Visval & um método de Sstemarizogdo dus

manuol, davem sor seguidas coratamenta para qua os clomentos.

vaeis da identidada soiom aplicados do moneira consistanto.

1.3 - Elementos Estruturais

um 5. 1am3 0 nome do Swiio @ o péssaro Kiwi sxtEzada.

Neme - Aharamoz o nam de Kiwi com  letra “w" para K™ com
lotra "™ i

das paroas quando parsa om “qu” (fra) porsa
rafia “tiwT” com "W, quisames desamocar
‘colocando a letra “v". Também foi mudado para dor levaza a0 logo, i6 quo.
auisemos daixé-lo do forma mais amadendada.

duas slabas, ™ & ", Gspostas wma 30bre @ owtra. Eta 1po do Gogromasso
propicia uma quabra no fifm da palawa.

ol

20 diforoncio do
= e i
prododores o adopren.ss 50 maio ambients para axcapar da axiosi. O

prpoy

O sigpificado das coras asta ezpedifcado na pagina 19.

20



1.6 - Area de Protegéio

Esta morca deve ser sempro vilizada dentro da
margem do 30% da cada lodo. Esta drea de protecdo &

posconada fnto o curres T
sfudiol
5o
0%
15
1.8 - Tipologia
matericis improsios o digitais. A aderdncia a exes esiios
fipogrificos ¢ obriganéria. A fonte uiizada G @ Bouhous.
ABODSFGHIKUMAOPORSTUYIXYZ. /2! @
sbcdesghikima:
17
1.10 - Cores Institucionais - Especificacses Técnicas
Verde - Troz vitalidada o confionsa, & @ cor meis
hermerioso o coimanse de todas. Saprasenta os anargies .Qia[MOIVVOOIKJ5
ntureza, saguronsa e sarisfasao. Simbsiiza: vida novo,
anergio, fortlidode, crescmento, saide, porseveranso, colea,
vigor @ fventud. . 2431 G78 | 89
Aumenta @ o ia imarto,
P e | @ aresncon
do iiciagSo, atri prasaatos o diminui o siass
Rasarvado o esplandoroao o verde & o restado do ocorde horménico
L Eacor
noturaza, joventude, dossfo, descanso o equiSbrio. canimol 721 Ko
Verde.claro - Sgrifica contantamanto o profogie. oS TEHE RS
PANTONE 367 C 100%
19

1.12 - Monocromia

Estas 350 e manairas corratas do utiizar o logotipo.
<aso hajo necossidade do aplicé-lo om um fundo da

21

1.7 - Grade de Construgdo

Sampra qua @ logemarea for reproduzida
manusiments, @ grada o lodo davard ser wilzada como
rataréncia

1.9 - Tipologia Auxiliar

Em todo manual @ na popelaria o fonte uilzada & o
Tw Cen MT

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ,
abedefghikimnoparstovwryz

1.11 = Cores Institucionais - Especificagées para Impresséo

O o das cores tem um popal fundamentol na
idantidada visal. O uso incorrato das core: eafraguacs o
impacto do marca o roduz @ sua ofetividads.

O que prover & grifica
Todo material a sar desenvolvido ford um orquivo eletrdnico gravado
am CD qua dava sar saguido i

Cores para Suporie Digiail
Para uso na infarme (websita), aprasentagdes om Powar Point @ outros uos
digiois saguem as especificos3es RGB na pégina 19.

Aplicagio em outras midias
Além da imprasséo am offsat, @ marce poda ser produzida uiizando uma
variadade da métodos, como sk scroan, bordado, ou plésico molddvel.
A marca monocromética também podo sar improssa am ralavo saco, ou
jatoada em vidro. Pode sor cortada @ laser em mataricia. Pode sor
improssa ou bordada om tecidos.

Varifiqua o processo da produgdo da marca para s cartificar quo ax
cores, formas o famanho esiGo cometas. Lombre-se sampre que ©
controla do qualidade & da importéncia eruciol

1.13 = Versces Positiva e Negativa

nogativo o posiive.

22

21



1.14 - Aplicagdo em Fundos Coloridos

Alogomarca poda ser tikzada sobre fundos divrsos,

das
ou prato.

1.16 = Aplicagéo em Fundos ndo Indicados

Sempra qua for necoméria uilzar @ logomarca om

5 eiitygmy;
dova~se aviror fundos que S0 3 harmonizom com a3 coras
institucionais. Em outros cosos, utizar varso nogafiva ou posiiva..

1.18 = Uso Incorreto da Marca

As relogSes do tamanho o pesigio antra © nome
Kinii Studio @ o simbolo 380 fixas & no dovem jamais ser
aitaradas. Os axamplos oo lodo ustram usos inacaitdveis
da marca.

2.1 = Papel Timbrado / Carta

1.15 - Aplicagdo em Fundos Fotograficos

‘compromafidas o3 coras da marca o vfiizs-la om.
positivo//nagarive.

1.17 = Relevo

A marca pode sor aplicado om relavo sempre que
nacossitar do um ofaito mais solena o sofisicado, como por
‘examplo, om convites, diplomas, atc.

Uso Institucional
Papelaria

2.2 = Papel Fax

[ 8

22



2.5 = Bloco de Notas

d A

2.7 = Pasta

J A

29-CD

37

2.6 = Cartao de Visita

2.8 = Pasta Folio

2.10 = Cracha

34

36

38
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Aplicagoes

3.2 = Brindes 3.2 = Brindes

3.2 = Brindes

......

3.2 = Brindes
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Apresentacdo da caixa
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4 SITE DO ESTUDIO
4.1 APRESENTACAO

O site do ewidio foi produzido visando totalmente a intérmlade do navegante, além de

aplicar por completo o conceito de hipermidia.

Entendese por interatividade a troca de informacdes entre o emissor e o receptor, onde haja
dinamismo e participagdo de ambos os lados. J& hipermidia € um conceito que seobaseia
fato dousuario poder interagir com 0 meio da maneira que quiser, ha ordem gue quiser € no

tempo que Ihe convir.

O site foi construido inteiramente no programa Adobe Flash CS3 e € dotado de animacdes em

todas as suas paginas.

Ao entrar no site, o navegi pode vasculh® da maneira que desejar, pois os links estdo
dispostos de forma naasivel. Ha apenas figuras, e para saber qual imagem corresponde a

gual pagina, devse clicar e descobrir.

Esse meio de interacdo depende exclusivamente do usupdpjsso deve ser atrativo. Por

este motivo, o site é feito somente com vetores nas coresid e simulando uma sala de
escritorio estudio de design ou criacdo. Ao passar 0 mouse sobre as imagens, figuras
humanas surgirdo como indicagéo de link,eou outro caso, existem links escondidos sem

gualquer indicagéo, com o intuito de serem descobertos por acaso.

Pensando em agradar todos os internautas, o site contém um menu rapido em seu rodapé.
Através dele é possivel navegar por entre as paginas deranarais rapida e sucinta, sem

precisar Aprocuraro os | inks ou demandar te

Com o menu rapido também é possivel alternar entre as paginas sem precisar aguardar o
término da animacdo de cada uma. Este é mais ifaremtial do site, e visa agradar ao

publico que est4 retornando ao site ou ndo pretende assistir as introducdes.

Para retornar a Home do site, foi disposto o logedia@io em todas as paginas (fixo) do lado

esquerdo. Também é possivel voltar a elavégr@ddo menu rapido no rodapé.

Quanto a questdo de reconhecimento nacional e internacional, o site possui a opgéo de troca
de idioma, onde é possivel a escolha entre Portugués e Inglés. Desta forma é possivel atingir

ao mercado internacional.
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4.2MAPEAMENTO (STORYBOARD)

O mapeamentmu storyboardestrutura e facilita a visualizacdo das informacgdes contidas no
site.

O diagrama visa a clareza na apresentacdo dos menus e estrutura do site, como hierarquia e

disposicéo de informacdes:

E HOME j
[srumo ][EQUIPE ]Eom‘muo][ KIWI ][commo]{ MURAL b |

misshio |  HE FERnaNDO
visio 4 HE ean mpnssso]

omemvos | HE marcos LUSTRAGAO ]
vaores ]  HEE marina

HE Rarae . e .
U massia www.kiuistudio.com

4. 3WIREFRAME

O Wireframe coniste no planejamento do site, detalhando corafigys, desenhos e
indicacdes visuaia diagramacao e disposi¢cao dos itens na tela.

Para oWireframe do site do &gio foramutilizados elementos que simulassem desenhos
com canetas esferograficas em um caoleO objetivo €, além de sinalizar a disposicédo dos

icones, dar uma identidade visual moderna e marpanéemais esta etapa de criacao.
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